La Influencia de Instagram en la Moda de Lujo.

Louis Vuitton y Dior enfatizan la elegancia clasica; Gucciy Versace, la audacia

D a T a T Rl P moderna; Prada destaca por innovacion y sostenibilidad.

] Instagram se ha consolidado como un pilar fundamental en la estrategia de
CompetenC|a marketing de las marcas de moda de lujo. Nuestro analisis profundo en Data Trip

arroja luz sobre como estas marcas lideran y se enganchan con su audiencia en
esta plataforma. A continuacion, presentamos los hallazgos esenciales.
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Hemos recopilado y analizado las 50 ultimas publicaciones de las marcas de moda de lujo con mas seguidores en instagram y generado este informe.

Impacto

Louis Vuitton lidera en seguidores, Gucci en engagement, mientras Dior y Prada buscan
equilibrio entre elegancia y conexion, y Versace destaca por su alta interaccion,
demostrando que el engagement es crucial para el éxito en esta plataforma.

Louis Vuitton domina en seguidores, pero Gucci toma la delantera en interacciones,
evidenciando la importancia de una conexion auténtica con la audiencia.

Dior y Prada mantienen su elegancia y prestigio, aunque sus numeros sugieren una
oportunidad para potenciar la interaccion y el engagement.

Versace sobresale por su ratio de interaccion, demostrando que el tamano de la audiencia
no es lo unico que cuenta, sino cOmo esta interactua y se compromete con el contenido.
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. . Interacciones . Ratio de Promedio de
Usuario Seguidores Me Gusta Comentarios . .
Totales Interacciones Interacciones
louisvuitton (louisvuitton) 55.267.994 2.723.070 2.700.278 22.792 0,10 % 54.461
gucci (gucci) 52.365.322 3.559.679 3.538.803 20.876 0,14 % 71.194
dior (dior) 45.808.588 1.868.227 1.858.748 9.479 0,08 % 37.365
prada (prada) 33.472.258 1.321.866 1.316.590 5.276 0,08 % 26.437
versace (versace) 30.034.964 2.525.751 2.507.802 17.949 0,17 % 50.515
Cantidad de Seguidores Promedio de Interacciones
Louis Vuitton Louis Vuitton
60.000.000 80.000
45.000.000 60.000
30.000.000 40.000
Versace Gucci Versace Gucci
15.000.000 20.000
Prada Dior Prada Dior
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A continuacion, desglosamos nuestro analisis y compartimos algunas observaciones clave.

Louis Vuitton: El Gigante de la Elegancia

Louis Vuitton se destaca con un impresionante total de 55.267.994 seguidores, logrando acumular 2.723.070 interacciones totales en sus ultimas 50 publicaciones.
Esto se traduce en un ratio de interacciones del 0,10% y un promedio de 54.461 interacciones por publicacion. A través de una estrategia de contenido que mezcla
legado y modernidad, Louis Vuitton demuestra cOmo mantenerse relevante y deseable en el cambiante mundo de la moda de lujo.

Gucci: La Definicion de Tendencia

Gucci, con 52.365.322 seguidores, supera a Louis Vuitton en términos de engagement, registrando 3.559.679 interacciones totales, lo que refleja un ratio de
interacciones del 0,14% y un impresionante promedio de 71.194 interacciones por publicacion. Esta marca ha sabido captar la esencia de la modernidad sin perder su
identidad historica, conectando profundamente con una audiencia que valora tanto la tradicion como la innovacion.

Dior: La Elegancia en Cada Detalle

Dior, con un seguimiento de 45.808.588 seguidores, ha generado 1.868.227 interacciones totales, con un ratio de interacciones del 0,08% y un promedio de 37.365
interacciones por publicaciéon. Su enfoque en la alta costura y el lujo accesible resuena bien con su audiencia, combinando la belleza de sus disefios con narrativas
poderosas que encantan a sus seguidores.

Prada: Innovacion y Tradicion

Prada muestra su fuerza con 33.472.258 seguidores y 1.321.866 interacciones totales, manteniendo un ratio de interacciones del 0,08% y un promedio de 26.437
interacciones por publicacion. Prada ha demostrado ser una marca que no teme experimentar, mezclando su rica herencia con un enfoque vanguardista que desafia
constantemente las expectativas.

Versace: Audacia y Esplendor

Finalmente, Versace, con 30.034.964 seguidores, destaca por su ratio de interacciones del 0,17% —el mas alto entre las marcas analizadas— y un total de 2.525.751
interacciones, promediando 50.515 interacciones por publicacion. Versace sigue siendo sinonimo de lujo audaz y extravagante, capturando la imaginacién de su
audiencia con cada coleccion y publicacion.
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Analisis de Contenidos Comparativo

Louis Vuitton y Dior resaltan tradicion y artesania; Gucci y Versace brillan por su audacia y conexion con la cultura pop; Prada lidera en sostenibilidad e innovacion.
El analisis comparativo de las publicaciones de Instagram de Louis Vuitton, Gucci, Dior, Prada y Versace revela distintas estrategias de contenido que reflejan la
identidad unica, los valores y los objetivos de marketing de cada marca. A continuacion, se presenta un resumen comparativo enfocado en los aspectos clave de sus
estrategias en redes sociales:

Enfoque Tematico y de Producto

Louis Vuitton se centra en su asociacion con el mundo del arte y el cine, resaltando su presencia en eventos de alta costura y su compromiso con la sostenibilidad.

Gucci muestra una fuerte inclinacion hacia la innovacion en disefo vy la inclusividad, destacando su vision creativa a traves de colecciones audaces y campanas de
marketing que promueven la diversidad.

Dior pone énfasis en su legado y artesania, con un fuerte enfoque en el savoir-faire de sus colecciones de alta costura y la celebracion de figuras iconicas dentro de la
marca.

Prada destaca por su enfoque en la innovacion y el disefio sostenible, mostrando su coleccion SS24 y su compromiso con practicas de moda responsables.

Versace enfatiza su estética iconica y glamour, resaltando colaboraciones con celebridades y su presencia en eventos de moda, manteniendo su identidad lujosa y
audaz.

www.thedatatrip.com


http://www.thedatatrip.com

Market Report GUCCI 4

Estrategias de Marketing y Campanas
Louis Vuitton y Dior utilizan sus plataformas para resaltar su herencia y artesania, promoviendo una imagen de lujo tradicional y elegancia atemporal.

Gucci y Versace, por otro lado, se inclinan mas hacia la promocién de una identidad de marca audaz y contemporanea, utilizando campanas creativas y
colaboraciones con figuras publicas para mantenerse relevantes en la cultura pop.

Prada se distingue por su enfoque en la sostenibilidad y la innovacidn, utilizando su plataforma para comunicar sus iniciativas de moda responsable y disefio
vanguardista.

Colaboraciones y Eventos

Versace destaca sus colaboraciones con celebridades y su trabajo en la alta costura, subrayando su relevancia en eventos de alfombra roja.

Louis Vuitton y Dior enfatizan su presencia en el cine y el arte, utilizando eventos culturales para promover la marca.

Gucci y Prada muestran un fuerte enfoque en campanas publicitarias innovadoras y colaboraciones artisticas para resaltar sus colecciones.

Compromiso con la Sostenibilidad

Prada y Louis Vuitton muestran un compromiso claro con la sostenibilidad, destacando iniciativas especificas y colecciones disehadas bajo principios de
responsabilidad ambiental.

Versace introduce innovaciones en materiales, como los diamantes cultivados en laboratorio, indicando un paso hacia practicas mas sostenibles.
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Uso de Redes Sociales para el Engagement

Gucci utiliza un enfoque mas inclusivo y diverso en sus publicaciones, buscando conectar con una audiencia amplia y variada.

Versace, Louis Vuitton, Dior, y Prada utilizan sus plataformas para enfatizar la exclusividad y el lujo, dirigido a un segmento de mercado de alta gama.

En conclusion, mientras que Louis Vuitton y Dior se centran en su herencia y la artesania excepcional, Gucci y Versace se inclinan hacia una identidad de marca mas
audaz y contemporanea. Prada, por su parte, se distingue por su compromiso con la innovacion y la sostenibilidad. Cada marca utiliza Instagram para comunicar estos
valores de manera efectiva, destacando sus fortalezas unicas y conectando con su audiencia objetivo a través de estrategias de contenido diversificadas.
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Analisis de Contenidos por Marca

Louis Vuitton

El analisis de las publicaciones recientes de Louis Vuitton en Instagram revela una estrategia de contenido diversificada y rica que se enfoca en varios pilares clave. A
continuacion, se detalla el tipo de contenido publicado por la marca, lo gue aporta una visiéon mas profunda sobre como Louis Vuitton mantiene su relevancia 'y
conexion con su audiencia.

Eventos de Prestigio y Colaboraciones con Celebridades

Louis Vuitton hace un uso significativo de su presencia en eventos de alto perfil como los BAFTA Film Awards, destacando su relacion con el cine y las artes. La marca
se enorgullece de vestir a celebridades y amigos de la casa, como Phoebe Dynevor y Emma Stone, en estas ocasiones, subrayando su influencia en la moda de lujo y
su compromiso con el arte cinematografico.

Colecciones y Disenos Exclusivos

Las publicaciones también destacan las colecciones especificas, como la Women’s Cruise 2024 y la Men’s Spring-Summer 2024, presentando creaciones exclusivas
que requieren cientos de horas de trabajo y destacan la artesania excepcional de la marca. Esto subraya la innovacion continua de Louis Vuitton y su dedicacion a la
excelencia en el disefo.

Compromiso Ambiental y Social

Un pilar notable en su estrategia de contenido es su compromiso con la sostenibilidad y la responsabilidad social, como se muestra en su asociacion con People For
Wildlife. La marca se esfuerza por restaurar la biodiversidad y apoya la investigacion cientifica, lo que refleja una dedicacidn a convertirse en una "Maison
regenerativa" y fortalece su imagen como una marca consciente y comprometida.

Enfoque en el Arte y la Creatividad

A través de series exclusivas y podcasts, Louis Vuitton explora las carreras y las reflexiones de figuras creativas importantes, como Nicolas Ghesquiere y
colaboradores de renombre, destacando el didlogo entre la moda, el arte y la cultura. Estas iniciativas ofrecen una mirada detras de las escenas a las inspiraciones y
procesos creativos que definen la marca.
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Celebracion de la Artisania y la Innovacion en el Disefo
Las publicaciones gue destacan las colecciones de Pharrell Williams para la temporada Men's Spring-Summer 2024 ilustran un fuerte enfoque en la artesania, la

innovacion y el detalle en el disefio. Louis Vuitton celebra la fusion de la tradicion con la modernidad, enfatizando la importancia de la creatividad y la maestria
artesanal en su legado.

En resumen, Louis Vuitton utiliza Instagram para comunicar una imagen multifacetica que abarca desde la celebracién de la moda y el arte hasta el compromiso con la
sostenibilidad y la responsabilidad social. Esta estrategia de contenido no solo refuerza su posicion como lider en el mundo de la moda de lujo sino que también crea

una conexion profunda y significativa con su audiencia, destacando su relevancia en la cultura contemporanea y su compromiso con valores importantes para sus
consumidores.

Nubes de Palabras mas Utilizadas

bafta D10 collection
episode
francescaamfitheatrof

nicolasghesquiere people
pharrell pharrellwilliams
spring-summer tagging via
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GUCCI

El analisis de las recientes publicaciones de Gucci en Instagram revela una estrategia de contenido amplia y multifacética, que celebra tanto su legado historico como
su enfoque en la innovacion y la contemporaneidad bajo la direccion creativa de Sabato De Sarno.

Celebracion del Arte y la Artesania

Gucci enfatiza su rica herencia y excelencia artesanal a través de piezas que rinden homenaje a sus archivos, como las reinterpretaciones contemporaneas del bolso
GG Marmont y las piezas con detalles cristalinos inspirados en los bordados de los afos 50. Esto demuestra un respeto profundo por su historia, al tiempo que
impulsa la marca hacia el futuro.

Colecciones y Visiones Creativas
Se destaca la vision de Sabato De Sarno para la temporada Primavera/Verano 2024, introduciendo siluetas contemporaneas y un nuevo enfoque en piezas cotidianas.
Esto refleja una clara intencion de renovar la marca manteniendo su esencia.

Compromiso con la Sostenibilidad y el Arte
La reapertura de la boutique de Gucci Wooster y su enriquecimiento con obras de arte contemporaneo subrayan la fusion de moda y arte, asi como el compromiso de
Gucci con espacios que respetan y celebran la herencia artistica de sus ubicaciones.

Presencia en Eventos Globales y Colaboraciones con Celebridades
La participacion de Gucci en eventos de gran prestigio como los GRAMMY Awards, vistiendo a artistas nominados y ganadores, demuestra su influencia en la cultura
popular y su capacidad para permanecer relevante en el dialogo contemporaneo de la moda.

Estrategia de Contenido Editorial

Gucci utiliza colaboraciones con revistas de moda de renombre y apariciones en portadas para mostrar sus colecciones, utilizando estas plataformas como un medio
para amplificar su vision creativa y llegar a una audiencia global.
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Innovacion en Diseho
Las publicaciones destacan las innovaciones de disefio de Sabato De Sarno, incluyendo la reinterpretacion de clasicos como el bolso Bamboo 1947/ y la introduccion

de nuevas siluetas y estilos que reflejan una modernidad refinada y una elegancia irreverente.

Didlogo entre Moda y Musica
La participacion de Gucci en la escena musical, vistiendo a artistas para los premios GRAMMY y celebrando momentos familiares y profesionales en este contexto,

evidencia la sinergia entre la moda y la musica, destacando su papel en momentos clave de la cultura popular.
Gucci presenta una imagen de marca dinamica y evolutiva que abarca la tradicion y la innovacion, el compromiso con la artesania y el disefio, y una participacion

activa en la cultura contemporanea. A través de su estrategia de contenido en Instagram, Gucci no solo promueve sus productos sino que también comunica su
filosofia de marca, su enfoque en la sostenibilidad, y su papel como una influencia constante en el cruce entre moda, arte, y cultura.

Nubes de Palabras mas Utilizadas

artist collection
courtesy ... Creative
director fall featured grammys

gucciancora guccifw gUCCISS
house mfw sabato

SAl'no spring ss summer

winter
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Dior

El analisis de las recientes publicaciones de Dior en muestra una estrategia de contenido diversificada y rica, enfocada en mostrar la excepcional artesania, la
innovacion en disefio y el legado historico de la marca. A continuacion, se detalla el tipo de contenido publicado por Dior, proporcionando insights sobre como la
marca se comunica y conecta con su audiencia.

Artesania y Savoir-Faire

Dior destaca su excepcional savoir-faire, especialmente en la creacion de productos como el sneaker BOS de la coleccién Dior Summer 24 vy la reinterpretacion de
motivos iconicos como el Cannage en materiales contemporaneos. Estas publicaciones enfatizan la meticulosa atencion al detalle y el alto nivel de artesania
iInvolucrado en cada pieza.

Innovacion y Diseno
Bajo la direccion creativa de Kim Jones y Maria Grazia Chiuri, Dior presenta innovaciones en disefilo, como los huevos wave beanies y la reinterpretacion de clasicos
como la bolsa Lady Dior. Esto muestra el compromiso de Dior con la evolucion de su estética manteniendo al mismo tiempo el respeto por su herencia.

Legado e Historia
Dior celebra su historia y legado, como se ve en la serie The New Look y en la conmemoracion del aniversario de la coleccion Chiffre Rouge. Estas publicaciones
conectan el pasado iconico de la marca con su vision contemporanea, resaltando la continuidad y la evoluciéon de su identidad de marca.

Colaboraciones y Eventos Especiales

La marca aprovecha eventos especiales y colaboraciones con celebridades y artistas para destacar su relevancia cultural y su enfoque innovador en el disefio de
moda. Esto incluye apariciones en eventos como el estreno de Apple TV de The New Look y la colaboracion en disefios personalizados para premios y eventos de alta
visibilidad.

Accesorios y Relojeria
Dior no solo se enfoca en la moda sino también en accesorios y relojeria, mostrando una amplia gama de bolsos, gafas de sol y relojes que destacan por su disefio y
funcionalidad. Estas publicaciones subrayan la diversidad de la oferta de productos de Dior y su habilidad para infundir lujo y disefio en una amplia gama de

categorias. www.thedatatrip.com


http://www.thedatatrip.com

Market Report GUCCI 4

Compromiso con el Feminismo y la Individualidad

A traves de sus colecciones y campanias, Dior enfatiza su compromiso con el feminismo y la expresion individual. Esto se ve en |la forma en que las siluetas y los
disefnos se utilizan para amplificar el feminismo y mostrar distintas voces, infundiendo cada pieza con un fuerte sentido de propdsito e individualidad.

En resumen, Dior utiliza Instagram para comunicar una imagen de marca que es al mismo tiempo respetuosa con su rica historia y comprometida con la innovacion y
la modernidad. A través de una combinacion de artesania excepcional, diseno innovador, celebracion del legado, colaboraciones estratégicas, diversidad en

accesorios y un compromiso con valores progresistas, Dior mantiene su posicion como lider en el mundo de la moda de lujo, conectando efectivamente con su
audiencia global.

Nubes de Palabras mas Utilizadas

ba k Cannage
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Prada

El analisis de las publicaciones recientes de Prada en Instagram revela una estrategia de contenido que abarca la promocion de colecciones, la celebracion de la
artesania, el compromiso con la sostenibilidad, y el apoyo a la cultura y el arte. A continuacion, se detalla el tipo de contenido que Prada esta promoviendo:

Colecciones y Diseno de Moda
Prada utiliza Instagram para presentar su coleccion SS24, destacando la direccion creativa y las piezas clave mediante imagenes y videos. Este enfoque subraya la
innovacion vy la identidad unica de la marca en el disefio de moda.

Celebridades y #PradaPeople
La marca aprovecha su relacion con celebridades como Olivia Colman, Arden Cho, y Troye Sivan, quienes son fotografiados vistiendo looks completos de Prada en
eventos de alto perfil. Esto no solo destaca la relevancia cultural de Prada sino también su presencia en la moda de alfombra roja.

Homenajes y Reconocimientos
Prada celebra figuras influyentes dentro de la marca, como Miuccia Prada, a través de cobertura editorial en revistas de moda importantes. Esto refuerza el legado y la
influencia de Prada en la industria de |la moda.

Belleza y Fragancias
La marca también se centra en su linea de belleza y fragancias, introduciendo productos como Prada Monochrome lipsticks y la coleccion Prada Paradoxe. Este
contenido diversifica la percepcion de la marca, mostrandola como un imperio de lujo multifacético.

Joyeria Fina y Sostenibilidad

Prada presenta su coleccidn Eternal Gold, destacando el uso de diamantes cultivados en laboratorio como un paso hacia la sostenibilidad en la joyeria fina. Este
enfogue subraya el compromiso de la marca con practicas responsables y la innovacion en materiales.
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Iniciativas de Sostenibilidad
A través de la serie Prada Re-Nylon en colaboracién con National Geographic, Prada explora temas de conservacion marina y calentamiento oceanico, demostrando

su compromiso con la sostenibilidad y el impacto ambiental positivo.

Apoyo a la Culturay el Arte
La marca muestra su apoyo a la cultura y el arte a través de la promocion de eventos y colaboraciones, como la Fondazione Prada en Venecia, enfatizando su papel

como mecenas de las artes.

En resumen, Prada utiliza Instagram para comunicar una imagen de marca gue es a la vez innovadora y respetuosa con la tradicion, comprometida con la
sostenibilidad, y activamente involucrada en la cultura y el arte. A través de una combinacion de promocion de productos, colaboraciones con celebridades, iniciativas
de sostenibilidad, y apoyo al arte y la cultura, Prada mantiene su posicion como una marca de lujo lider, conectando efectivamente con su audiencia global.

Nubes de Palabras mas Utilizadas
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Versace

Las publicaciones recientes de Versace en Instagram revelan una estrategia de contenido centrada en la promocion de sus colecciones, la celebracion de su
emblematica iconografia, y la participacion en eventos culturales y de moda de alto perfil. A continuacion, se detalla el tipo de contenido que Versace esta
promoviendo:

Colecciones de Moda

Versace utiliza Instagram para presentar su coleccion Resort 24, destacando piezas claves como joyeria con la Medusa, calzado con el lazo Gianni Ribbon, y prendas
de tweed en colores pastel. Esto muestra el compromiso de Versace con la innovacion en el disefio mientras se mantiene fiel a su estética iconica.

Celebridades y Embajadores de la Marca

La marca resalta su relacion con celebridades y nuevas embajadoras de la marca, como Ningning de aespa, mostrando la relevancia cultural de Versace y su conexion
con el mundo del espectaculo y la musica.

Eventos de Alfombra Roja

Versace destaca sus creaciones de alta costura personalizadas para eventos como los Grammy Awards, enfatizando su presencia en la moda de alfombra roja y su
habilidad para crear piezas exclusivas para celebridades.

Publicidad y Campanhas

La marca introduce Versace Profiles, un proyecto que ofrece una mirada mas personal a los talentos en sus campanas. Por ejemplo, Dwyane Wade comparte objetos
personales y sus historias, afadiendo profundidad y conexion personal a la campaha de eyewear.

Innovacion en Productos y Sostenibilidad

Versace promueve nuevos estilos de gafas de sol y optica, asi como la coleccidon Eternal Gold, que destaca el uso de diamantes cultivados en laboratorio,
demostrando un compromiso con la innovacion en materiales y procesos.
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Colaboraciones y Proyectos Especiales

Versace colabora con artistas y fotografos para crear contenido visualmente atractivo que resalta sus productos y colecciones, como la serie de fotografias por Adrian
Gonzalez Cohen y Charly Gosp, mostrando la habilidad de Versace para fusionar moda con arte.

Participacion en Culturay Arte

La marca se involucra en la cultura y el arte, como se ve en su apoyo a eventos de premiacion y su colaboracion con National Geographic para destacar temas de
conservacion, mostrando su interés en contribuir y participar en conversaciones mas amplias mas alla de la moda.

En resumen, Versace utiliza Instagram para comunicar una imagen de marca lujosa, culturalmente relevante y comprometida con la innovacion y la sostenibilidad. A
través de una combinacion de promocion de colecciones, colaboraciones con celebridades, participacion en eventos de moda de alto perfil, y proyectos especiales,
Versace mantiene su posicion como una marca de lujo lider, conectando efectivamente con su audiencia global.

Nubes de Palabras mas Utilizadas

adrian bag D10
charly ... cohen goddess

gonzalez gosp 8reca hobo
loafer magazine medusa
people person photography
shoes tagging

versaceresort wearls

www.thedatatrip.com


http://www.thedatatrip.com

Muchas Gracias ﬁ

www.thedatatrip.com
hola@thedatatrip.com


mailto:hola@thedatatrip.com
http://www.thedatatrip.com

